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 چکیده

نسل جوان  انیمصرف خبر در م یالگو نترنت،یا ۀو توسع یارتباط یهایبا گسترش فناور

مصرف خبر از  یتحول الگو یشده است. پژوهش حاضر با هدف بررس یاساس راتییدستخوش تغ

ز ا قیانجام شده است. روش تحق یجوانان دانشگاه انیدر م نلایآن یهابه رسانه یسنت یهارسانه

 1042–104۱ یلیدر سال تحص زدیدانشگاه  انیدانشجو یۀشامل کل یآمار ۀجامعو  یشیماینوع پ

 یانتخاب شدند. ابزار گردآور یاچندمرحله یاخوشه یرگینمونه روش با آنان از نفر 0۱4 که بود

رونباخ ک یآلفا بیآن با ضر ییایآن با نظر خبرگان و پا ییساخته بود که روامحقق نامۀها پرسشداده

دانشگاه  انیدانشجو انیدر م نیلا-آن یبه استفاده از منابع خبر لینشان داد که تما جی. نتادش دییتأ

 ،یتمندیضار شرفت،یپ ۀزیمانند انگ ییرهایمتغ نیاست. همچن یسنت یهااز رسانه شتریب اریبس زدی

 هاافتهی نیبه مصرف اخبار برخط دارند. ا شینقش را در گرا نیشتریو قدرت عادت ب یتیثبات شخص

 است. یو اعتماد جوانان به منابع خبر یدسترس یدر الگو نیادیبن رییتغ گرانیب

 

 مقدمه

 ردیف سطح در تنهانه انسانی ارتباطات که دهندمی نشان نوین هایپژوهش است؛ اجتماعی موجودی ذاتی طوربه انسان

 "ماعیاجت فیزیک" حوزۀ هایتحلیل کهطوریبه -گیرند می شکل اجتماعی هایسیستم و جمعی هایشبکه سطح در بلکه

 تاریرف الگوهای شوند، متصل هاییگروه به دارند تمایل هاانسان که اندکرده آشکار هاشبکه و موبایل ارتباطی هایداده از

  (2412، ۱باتاچاریا و کاسکی) بسازند معنا تعاملاتشان از و بیافرینند مشترک

 هستند ابزارهایی – دیجیتال بسترهای و اجتماعی هایشبکه اینترنت، مانند – جدید ارتباطی هایفناوری دیگر، سوی از

 از ارتباط، برای ابزارسازی تاریخی روند دیگر، بیانبه . اندکرده ابداع ارتباطات این گسترش و تسهیل برای هاانسان که

                                                           
ه )نویسند.رانیعصر)عج( رفسنجان، رفسنجان، ا یدانشکده حضرت نرجس )س(،دانشگاه ول ،یگروه مطالعات خانواده و روانشناس  ،یجامعه شناس اریاستاد4 

 l.bonyad@vru.ac.irمسئول( 

 .رانیدانشگاه مازندران، بابلسر، ا ،یو اجتماع یتوسعه، دانشکده علوم انسان یاستاد گروه جامعه شناس 2
3 Bhattacharya & Kaski  
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 آن در جایگاه کسب و اجتماع با شدن همراه برای انسان تلاش از بازتابی اجتماعی، هایشبکه سپس و اینترنت تا تلگراف

.است  

چهره و محدود به فضای زمانی و مکانی مشخص بود؛ اما امروزه بهدر گذشته، شکل غالب ارتباطات انسانی، تعامل چهره

زمانی در انتقال اطلاعات و امکان برقراری ارتباطات از راه دور، یک رقیب مکانی، همبیهایی چون فضای مجازی با ویژگی

رز خط م»کند که های اجتماعی ارتباطات اینترنتی مطرح میجنبه ۀاساسی برای دنیای واقعی شده است. پژوهشی دربار

 انداختار زمانی و مکانی را بازتعریف کردهزیرا ارتباطات اینترنتی س؛ کم در حال محو شدن استکم« میان واقعیت و مجاز

 (.2411، 1)ماکسیموا

 افراد آن در که است شده تبدیل پیچیده جهانیزیست به صرف ارتباطی فناوری یک از اینترنت دهه، یک از ترکم در

 را یسیاس مشارکت و یادگیری اجتماعی، تعامل خرید، چون هاییفعالیت بلکه پردازند،می اطلاعات وجویجست به تنهانه

 ،22420گزارش اخبار دیجیتال  عنوان با رویترز نگاریروزنامه مطالعات مؤسسۀ گزارش براساس. دهندمی انجام نیز

 از جینظرسن پایۀ بر که مطالعه این. است شده عمیقی تغییرات دستخوش اخیر هایسال در دیجیتال خبری اکوسیستم

 آسان دیگر زمان هر از بیش اخبار به دسترسی اگرچه که دهدمی نشان شده، انجام کشور 0۴ در کاربر ۰۰444 از بیش

 (.2420، ۱است )نیومن و همکاران یافته گیریچشم کاهش اخبار پیگیری در کاربران مشارکت و علاقه میزان اما است، شده

 دهندگانپاسخ از ٪۱۰ حدود که ایگونهبه است؛ «0اخبار از اجتناب» پدیدۀ افزایش پژوهش، این مهم هاییافته از یکی

 از که کسانی و جوان کاربران میان در ویژهبه امر این. کنندمی خودداری اخبار پیگیری از اغلب یا گاهی اندکرده گزارش

 به ماداعت دیگر، سوی از. است ترپررنگ کنند،می استفاده اطلاعات دریافت برای تیک تاک نظیر تصویری هایپلتفرم

 بیشتر به که اندکرده اظهار کاربران از ٪04 حدود تنها است؛ مانده باقی پایین نسبتاً حد در جهانی سطح در نیز هارسانه

 هب لزوماً  خبر، به دسترسی کمّی افزایش فرااطلاعاتی، عصر در که دهدمی نشان تحولات این. دارند اعتماد خبری منابع

هایی از کاهش زمان گزارشدر همین راستا  )همان(. است نشده منجر ایرسانه سواد یا مدنی مشارکت کیفیت افزایش

سال مشاهده شده است.  20تا  12های سنی منتشر شد. این کاهش بیشتر در بین افراد گروه ۀمصرف اخبار در میان هم

                                                           
1 Maximova 
2 Digital News Report 2024 
3 Newman et al 
4 News avoidance 



                                                                                 3 72تا  44فحات ، ص4141 پاییزوم، سدوره اول، شماره                                                                                        

                                                                        

  

یمصرف خبر یالگو ،یتوسعه، آموزش عال  

ی، صادق صالحادیبن لایل  
 

 

 

توسعه و اجتماعی نظم پژوهشی-علمی نامهفصل    

 Journal of Social Order & Development 

 

 

 

 

که کنند، درحالییصورت مداوم خبرها را دنبال مسال به ۱4درصد از افراد زیر  1۰تحقیقاتی پیو، تنها  ۀطبق گزارش مؤسس

 .(241۴، 1تحقیقاتی پیو ۀدرصد است )مؤسس ۰۱این میزان در میان بزرگسالان 

ربران اند. کاهای سنتی شدهمحتوای خبری در فضای وب با سرعت در حال تحول است و اخبار اینترنتی جایگزین رسانه

اند که تمایل دارند محتوای خبری را مطابق ههای چاپی به کاربران فعال برخط تبدیل شداز خوانندگان منفعل روزنامه

 کردند، اینترنتهای خود اجتناب میهای سنتی افراد از اعلام سلیقهکه در رسانهسازی کنند. درحالیعلایق خود شخصی

 (1۱۰۰، قاسمی جهان و همکاراناین امکان را فراهم ساخته است تا کاربران خبرهایی متناسب با نیاز خود دنبال کنند )

ای هستند که توسط گروهی از ویراستاران برای تنظیم و تحلیل های اینترنتی نوعی انتشارات دیجیتال دورهخبرگزاری

نگاری سنتی، ها در مقایسه با روزنامه(. این رسانه241۱، 2کنند )والاسکاسای فعالیت میخبر براساس استانداردهای حرفه

سی گسترده به منابع، تسهیل پژوهش و امکان ارتباط مستقیم با خوانندگان هایی چون تبادل سریع اطلاعات، دسترفرصت

های برخط، تصاویر و ویدئوها جایگزین (. در خبرگزاری1۰۰۰، ۱کنند )آکرمن و سیمونانتساز طریق ایمیل را فراهم می

عوامل مؤثر در  یکی از .(241۱، 0یرسازند )میبرای مخاطبان فراهم میبصری پویاتری را  ۀبخشی از متن شده و تجرب

مندی و هرهب» ۀیند است. نظریآمندی و رضایتمندی آنان از این فرگرایش کاربران به پیگیری اخبار اینترنتی، میزان بهره

ای ها تأکید دارد و یکی از رویکردهای پرکاربرد در تحلیل رفتار رسانههای افراد در استفاده از رسانهبر انگیزه« رضایتمندی

برای رفع موجودی فعال است که  ،(، مخاطب1۰۴0) ۰(. براساس دیدگاه بلاملر و کاتز14: 1۱۰0شائیان، ریباست )غ

رو، کاربران دلایل مشخصی برای انتخاب (. ازاین244۰کند )کاتز و همکاران، ای را انتخاب میآگاهانه رسانهنیازهای خود، 

 .(2440، 6ها دارند )کی و جانسونرسانه

. شخصیت مفهومی انتزاعی و چندبعدی انداشاره داشتههای شخصیتی کاربران ویژگیپردازان بر نقش یهبرخی از نظر

اند و های شخصیتی معمولاً پایدار و نسبتاً ثابت(. ویژگی0۰: 1۱۰۱باک، نماید )بیاست که تعریف دقیق آن دشوار می

نیروی  ۀانگیزنظران یزۀ پیشرفت نیز از دیدگاه صاحبانگ .(2۴: 1۱۰۱باک، دهند )بیماهیت وجودی فرد را بازتاب می

                                                           
1 Pew Research Center 
2 Valauskas 
3 Ackerman & Simmonaitis 
4 Meyer 
5 Katz 
6 Kaye & Johnson 
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های درونی معمولاً با دهد. انگیزهای است که فرد را به حرکت از وضعیت موجود به سمت هدف مطلوب سوق میمحرکه

 ۀانگیزکللند نیز معتقد است میزان (. مک2441، 1شوند )رایان و دیسیاند و منجر به پیشرفت فردی میلذت و علاقه همراه

توان (. بنابراین می2: 1۱۰1افروزی، شود )اخوانپیشرفت در یک جامعه، شاخصی برای رشد یا زوال آن جامعه محسوب می

عنوان آخرین عامل اگر یک عامل را به .پیشرفت از عوامل مؤثر بر پیگیری اخبار برخط در میان کاربران است ۀگفت انگیز

قدرت عادت است. عادت در لغت به معنای خوی، لاین بتوانیم قلمداد کنیم، ای آنهمهم در تحول در استفاده از رسانه

گردد شود که در اثر استمرار، جزئی از شخصیت فرد میشناسی به تکرار رفتاری اطلاق میروش و بازگشت است و در روان

های اجتماعی ست که از محرکدانای میشدههای شرطی آموخته( عادات را واکنش1۰۱4(. واتسون )2: 1۱۰۰)محمدی، 

د. این گیرنشوند. او نشان داد که رفتارهای تکرارشونده، مانند درک اشیا توسط نوزادان، از طریق تکرار شکل میناشی می

و  2هاست )وودکند؛ زیرا عادت یکی از عوامل اصلی رفتار انسانی و استفاده از رسانهای نیز صدق میالگو در رفتار رسانه

لذا در این پژوهش هدف بررسی عوامل مرتبط با پیگیری اخبار ؛ (۴2–۰۱: 2411 ،۱آدامز ؛2112–۰۴12: 2412، همکاران

باشد و سؤال اصلی پژوهش آن است که چه عواملی باعث شده که  الگوهای مصرف خبر در برخط در بین جوانان می

قدر قدرت تبیین میزان پیگیری اخبار برخط را در بین لاین در میان دانشجویان دانشگاه یزد تغییر کند؟ و چهای آنرسانه

 جونان دارند؟   

 

 ادبیات پژوهش

بر این فرض استوار است که کاربران رسانه موجوداتی فعال هستند که با  : این نظریهمندیسودمندی و رضایت ۀنظری

دانستند، سنتی که مخاطب را منفعل میهای کنند. برخلاف دیدگاهها را انتخاب میها و نیازهای خاص خود رسانهانگیزه

نی، یابی یا گریز از فشار روایابی، تعامل اجتماعی، تفریح، هویتاین نظریه معتقد است که افراد براساس اهدافی چون اطلاع

ای مصرف رسانه ۀدر زمین .(2420، ۰؛ محمود و همکاران241۰، 0آورند )چونگ و کیمهای گوناگون رو میبه رسانه

دانشجویان ممکن است برای  :لاین آشکار شودهای آنکند تا چرایی گرایش به رسانهیان، این نظریه کمک میدانشجو

های های اجتماعی و پلتفرمبه شبکه« بیان هویت»، یا «تفریح»، «هاکلاسیارتباط با هم»، «جوی اطلاعات درسیوجست»

                                                           
1 Ryan & Deci 
2 Wood 
3 Adams 
4 Chung & Kim 
5 Mahmoud 
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یگری د ۀیابد یا کاربر به رساناستفاده از یک رسانه تداوم می کند که آیاسطح رضایت نیز تعیین می .لاین روی آورندآن

 .(2424و همکاران،  1کند )کرکابورانمهاجرت می

ین های جدید است که نخستها در توضیح فرآیند پذیرش فناورییکی از تأثیرگذارترین نظریه« نوآوریۀ اشاع» ۀنظری

های ارتباطی، در طول زمان و میان ها از طریق کانالکند که نوآوریمیارائه شد. این نظریه بیان 2 بار توسط اورت راجرز

 (.1۰62. راجرز، 1۰۰۰راجرز، یابند )اعضای یک نظام اجتماعی گسترش می

 :کندیند پذیرش نوآوری را معرفی میآاصلی در فر ۀراجرز پنج مرحل

 .شودفرد از وجود نوآوری مطلع می :آگاهی .1

 .کندت به نوآوری نگرش مثبت یا منفی پیدا میفرد نسب :مندیترغیب/علاقه .2

 .سنجدفرد مزایا و معایب نوآوری را می :تصمیم/ارزیابی .۱

 .کندفرد نوآوری را امتحان می :اجرا/آزمایش .0

 .گذارددهد یا آن را کنار میفرد تصمیم خود را تثبیت کرده و به استفاده ادامه می :پذیرش/تداوم .۰

نوآوران، پذیرندگان اولیه، اکثریت اولیه، اکثریت نهایی و  :دهدپذیرندگان را ارائه می بندی مشهورراجرز همچنین دسته

همی گیرند و نقش متحقیقات نشان داده است که دانشجویان و جوانان معمولاً در گروه پذیرندگان اولیه قرار می. دیرپذیران

ز لحاظ دسترسی، سواد دیجیتال و کنجکاوی نسبت به لاین دارند؛ زیرا اهای آنهای دیجیتال و رسانهفناوری ۀدر اشاع

 (.2416، ۱)ندسولا و کیکولا ها در سطح بالاتری قرار دارندنوآوری

 ۀدر ده 0انگیزش انسان است که توسط جان اتکینسون ۀها در حوزترین نظریهاز بنیادی« انگیزش پیشرفت» ۀنظری

 :تعامل سه عامل است ۀتوسعه یافت. اتکینسون معتقد است که رفتار پیشرفت نتیج 1۰64و  1۰۰4

  نیاز به پیشرفت .1

  احتمال موفقیت در تکلیف .2

 (1۰60، اتیکسون، 1۰۴۰)اتیکسون،  ارزش مشوق موفقیت .۱

                                                           
1 Kircaburun 
2 Everett M. Rogers 
3 Ndesaulwa & Kikula 
4 John W. Atkinson 
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روند که به هایی میسانهدنبال منابع اطلاعاتی و ر بر اساس این، دانشجویانی که انگیزش پیشرفت بیشتری دارند، به

ویژه را توضیح دهد؛ به ایتحول مصرف رسانهتواند های آموزشی و علمی کمک کند. این موضوع میها در تحقق هدفآن

در  .کنندلاین سرعت، دقت و دسترسی بیشتری برای کسب اطلاعات درسی و علمی فراهم میهای آنزمانی که رسانه

مدار و تولمن رفتار انسان را هدف -1 :کنندهای شناختی انگیزش تأکید مینیز بر جنبه 2لوینو  1های تولمنادامه، دیدگاه

های محیطی را عامل «جاذبه»لوین نیازها و  -2 (. 1۰۰۰تولمن، دانست )می« های شناختینقشه»و « انتظارات»وابسته به 

بالا ۀ دهند که دانشجویان با انگیزها نشان میدیدگاه این(. 1۰۱۰)لاوین،  دانستها مینزدیک یا دور شدن افراد از هدف

از کارآمدی، سرعت و قابلیت اطمینان سازگار  انتظاراتشانکنند که با هایی را انتخاب میبرای موفقیت، استفاده از رسانه

 .باشد

 در یدیکل رویکردهای از یکی فعال است این نظریه مخاطب لاین، نظریهپیگیری اخبار آن از دیگر نظریات مرتبط با

 رفاً ص مخاطبان نظریه، این در. آمد پدید «منفعل مخاطب» سنتی دیدگاه به واکنش در که است رسانه و ارتباطات مطالعات

 بسته هاآن. نندکمی مشارکت محتوا از استفاده و تفسیر انتخاب، در فعالانه طوربه بلکه نیستند، ایرسانه پیام کنندۀدریافت

 یا آموزشی، شخصی، اهداف تحقق برای هارسانه از و سازندمی را معنا خود، اجتماعی هایزمینه و تجربیات نیازها، به

 نقش اجتماعی، هایرسانه گسترش با دهندمی توضیح خود پژوهش در .(242۱ ، ۱وانگ و شاو) گیرندمی بهره اجتماعی

 در و رتفسی بازتولید، را آن بلکه کنند،می مصرف را محتوا تنهانه کاربران زیرا است؛ شده فعال گذشته از بیش مخاطب

 از یجیتالد عصر در «کنندهمصرف» و «تولیدکننده» میان مرز که دارند تأکید نویسندگان. کنندمی منتشر خود هایشبکه

 نشان ،(242۰)  0بنجوهدو و تای پژوهش رسیده چاپ به اخیر سال یک در که هاییپژوهش میان در. است رفته میان

 بررسی دیجیتال هایرسانه عصر در را «فعال مشارکت» به «منفعل دریافت» حالت از مخاطب گذار روند وقتی که دهدمی

 معنا دکنندۀتولی حتی و تفسیرگر گر،انتخاب بلکه نیستند، کنندهمصرف فقط امروز مخاطبان که کندمی تأکید شود،می

 .هستند

ای از الگوهای پایدار فکری، عاطفی و رفتاری اشاره دارد که موجب تمایز افراد از شناسی به مجموعهشخصیت در روان

ای ( شخصیت را مجموعه1۱2۰سازد. پروین و جان )بینی میها را در شرایط مختلف قابل پیشیکدیگر شده و رفتار آن

                                                           
1 Tolman 
2 Lewin 
3 Shao & Wang 
4 Tahi & Benjaouahdou 
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شود. شلدن شخصیت را سازمان د که موجب سازگاری فرد با محیط میدانننسبتاً ثابت از فرآیندهای ذهنی و رفتاری می

( نیز شخصیت را 1۱22(. شولتز و شولتز )1۱22کند )سیاسی، های ادراکی، هیجانی و ارادی فرد معرفی میپویای جنبه

های دیدگاه .کنددانند که به سازگاری فرد با محیط کمک میهای تفکر و رفتار میای بادوام از خصوصیات و شیوهمجموعه

ای گیری، تنظیم هیجان، پردازش اطلاعات و رفتار رسانهدهند که شخصیت نقش مهمی در سبک تصمیممختلف نشان می

گراها معمولاً انرژی خود را از تعامل را مطرح کرد. برون« گرابرون»و « گرادرون»دارد. برای مثال، یونگ دو تیپ کلیدی 

و  گراها بیشتر به مصرف فردیکه درونلاین گرایش بیشتری دارند، درحالیهای تعاملی و آننهگیرند و به رسااجتماعی می

 .(1۱۰۱باک، دهند )بیتحلیلی محتوا تمایل نشان می

ها را به صفات اصلی، محوری و ثانویه داند و آنصفات را واحدهای واقعی شخصیت می 1در رویکرد صفات، آلپورت

داند و هدف شده میشده از رفتار مشاهدههایی استنباطصفات را سازه 2از سوی دیگر، کتل (1۰61آلپورت، کند )تقسیم می

آیزنک نیز شخصیت را ترکیبی از منش، مزاج و ساختار  (.1۰21)کاتل،  کندبینی رفتار معرفی میشخصیت را پیش ۀنظری

 (.2444، ۱کایزن) دکنمعرفی می« ساختار یکپارچه»داند و آن را یک بیولوژیک می

امل گرایی، گرایش به تعگرایی/برونمانند ثبات هیجانی، درون - های شخصیتیدهند که ویژگیها نشان میاین دیدگاه

مندی شده، میزان استفاده، هدف مصرف، رضایتبر نوع رسانه انتخاب توانندمی - اجتماعی، نیاز به شناخت، نظم یاشورجویی

های انهتر ممکن است به رسعنوان مثال، افراد دارای ثبات هیجانی کمگیری عادت مصرف رسانه تأثیر بگذارند. بهو حتی شکل

های هثبات درونی بالا به رسان که افراد باهای اجتماعی گرایش بیشتری داشته باشند، درحالیانگیز و شبکهسریع، هیجان

 .کنندمحور رجوع میتر و منبعتحلیلی

اشاره  در داخل و خارج ها مشابه پژوهشاند به چند مورد از پژوهشوجوهایی که نویسندگان انجام دادهبراساس جست

 شود:می

 

 

                                                           
1 Allport 
2 Cattell 
3 Eysenck 
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 شده پیرامون موضوع مورد نظرهای انجامای از پژوهش. خلاصه1جدول 

 نام نویسندگان

 و سال
 روش موضوع

 هایافته

Matin, 
(2024) 

 پراکنیدروغ کارزارهای

 ایرسانه سواد و دولتی

 جوانان مشارکتی

 ایرانی مخالف

 

 بکۀش پلتفرم یک عنوانبه تلگرام درنظرگرفتن با مطالعه این

 سواد لیگ مسلم حزب جوان فعالان برای محبوب اجتماعی

 از برخی محتوای بررسی برای نتنوگرافی از مشارکتی، ایرسانه

 و کندمی استفاده( STC) خرابکارانه تلگرامی هایکانال

 اعضا توسط که نادرست را اطلاعات انتشار موارد از هایینمونه

 درنهایت،. دهدمی ارائه است، گرفته قرار ارزیابی/بحث مورد

 هاییفرصت PML استبدادی، کشورهای در که شودمی استدلال

 اثرات و دولت نادرست اطلاعات هایکمپین کردن خنثی برای را

 تغییرات و اجتماعی هایجنبش پیشرفت بر هاآن پیشگیرانۀ

 .کندمی فراهم سیاسی

Nazari et al, 
(2022) 

 رفتار و اخبار مصرف

 اخبار مسألۀ و جوانان

 جعلی

 کیفی

 هایرسانه کنندگانشرکت از نیمی حدود که داد نشان هایافته

 هایرسانه از تریکوچک گروه و دهندمی ترجیح را اجتماعی

 هایانهرس که معتقدند کمی تعداد تنها و کنندمی استفاده سنتی

 در اخبار کیفیت. شوند استفاده هم با باید مدرن و سنتی

 فتهگر نظر در سنتی خبری منابع از ترپایین اجتماعی هایرسانه

 که را موضوعاتی به مربوط اخبار معمولاً جوانان براین،علاوه. شد

 معمولاً و کنندمی دنبال گذارد،می تأثیر هاآن روزمرۀ زندگی بر

 ی،جعل اخبار تشخیص برای. دارند اخبار گذاریاشتراک به تمایل

 و کردند بررسی اطلاعات مقایسۀ برای را رسانه چندین هاآن

 اخبار وجود دلایل ترینمهم مخاطبان توجه جلب و سودجویی

 خبارا مصرف رفتار درک برای کیفی مطالعۀ اولین این. بود جعلی

 .است سیاسی جامعۀ یک در جوانان

Geers , 
(2020) 

 در اخبار مصرف

 محتوای و هاپلتفرم

: مختلف ایرسانه

 نظرسنجی

 ؛N = 1084) هلندی نوجوانان از نظرسنجی یک از حاصل نتایج

: دهدمی نشان را متمایز خبری مجموعه چهار( 21 تا 16 سن

-آن اخبار کاربران و گرایانسنت چیزخواران،همه ها،مینیمالیست

 خبری هایمجموعه که دهدمی نشان همچنین هایافته. لاین
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 نام نویسندگان

 و سال
 روش موضوع

 هایافته

 کاربران شناسیگونه

 اخبار جوان

 بطمرت خاص خبری محتوای برای ترجیحات با پلتفرم بر مبتنی

 در هانابرابری اینکه دادن نشان با مطالعه این درنهایت،. هستند

 رد رسدنمی نظر به آموزش، با مرتبط خبری هایرسانه از استفاده

 دیجیتالی شکاف ادبیات به کند، صدق ترجوان شهروندان مورد

 .کندمی کمک

Dunaway et 
al (2018) 

 عصر در اخبار به توجه

 موبایل

 آزمایشات

 آزمایشگاهی

 هایداده+ 

 وب ترافیکی

 را ردمم توسط اطلاعات نحوۀ مصرف اینترنت، به موبایل دسترسی

 بر تغییر این اثرات مورد در کمی اطلاعات ما اما دهد،می تغییر

 دموکراتیک شهروندی کلید اخبار مصرف. داریم اخبار مصرف

 ما است؟ یکسان موبایل محیط در اخبار به توجه آیا اما است،

 راههم تلفن هایدستگاه در اخبار به توجه که کنیممی استدلال

 اهرایانه در اخبار به توجه با هوشمند هایتلفن و هاتبلت مانند

 آزمایش دو در چشم ردیابی از ما تحقیقات. نیست یکسان

 بر همراه تلفن دستگاه از استفاده اثرات ثبت برای آزمایشگاهی

 هگسترد مطالعۀ یک همچنین ما. کندمی استفاده اخبار به توجه

 ارائه بیشتری شواهد تا دهیممی انجام وب ترافیک هایداده روی

 هایدستگاه و هارایانه در اخبار به توجه دهدمی نشان که دهیم

 .است متفاوت توجهی قابل طور به همراه تلفن

Bouleimen 
et al (2023) 

 لاینآن وجویجست

 دارد احتمال بیشتر

 سمت به را آموزاندانش

 قسو درست اخبار تأیید

 اخبار رد تا دهد

 .نادرست

 مطالعۀ

 آزمایشگاهی

 اردد احتمال بیشتر لاینآن وجویجست که دهدمی نشان ما نتایج

 اخبار رد تا دهد سوق درست اخبار تأیید سمت به را آموزاندانش

 یک مورد در را خود نظر آموزاندانش که دریافتیم ما. نادرست

 یک مورد در خود کلی ایدۀ از بیشتر اطلاعات از خاص بخش

 ادد نشان ما آزمایش همچنین،. دهندمی تغییر ترگسترده موضوع

 اخبار هب دسترسی و اطلاعات کسب برای کنندگانشرکت اکثر که

 رمرو و هاکتاب از که کسانی و هستند متکی لاینآن منابع به

 خبر یک صحت ارزیابی در کنند،می کسب اطلاعات اینترنت

 مایزت و درک چگونگی از اصولی درک کار این. هستند تریندقیق
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 نام نویسندگان

 و سال
 روش موضوع

 هایافته

 و قوت نقاط شناسایی جوانان، توسط نادرست و درست اطلاعات

 هایاستراتژی ایجاد به کمک و جوان موضوعات میان در ضعف

 .کندمی فراهم را جوانان برای متناسب دیجیتال اطلاعاتی سواد

روشندل اربطانی 

 (1040و جانه )

 مصرف الگوی بررسی

 بین در نوین هایرسانه

 ایرانی کنندگانمصرف

 پدیدارشناسی رویکرد با

 تفسیری

 کیفی

 تۀزیس تجربۀ بررسی به پدیدارشناسانه رویکردی با مقاله این

 تلاش و پردازدمی نوین هایرسانه از ایرانی کنندگانمصرف

 قعمی هایمصاحبه دل از را کاربران استفاده واقعی الگوی کندمی

 رد بنیادین تغییراتی که دهدمی نشان پژوهش. کند استخراج

 چون هاییویژگی از ناشی عمدتاً که داده رخ رسانه مصرف شیوۀ

 و اطلاعات انتقال سرعت بودن، تعاملی پذیری،دسترس

 نشان مقاله هاییافته. است لاینآن هایرسانه سازیشخصی

 خبر دریافت ابزار صرفاً  را نوین هایرسانه کاربران، دهدمی

 سازیهویت یادگیری، تعامل، برای بستری را هاآن بلکه دانند،نمی

 انندم مطالعاتی برای ویژهبه پژوهش این. کنندمی تلقی سرگرمی و

 سنتی هایرسانه از خبر مصرف الگوی تحول به که شما تحقیق

 کنندۀمصرف دهدمی نشان زیرا دارد؛ اهمیت پردازد،می لاینآن به

 .اردد گذشته به نسبت متفاوتی رفتاری الگوهای و هاانگیزه امروز،

اکبری و رضائیان 

(104۱) 

 اجتماعی عوامل بررسی

 جوانان اعتماد بر مؤثر

 رسانۀ اخبار به تهران

 ملی

 کمی

 وعموض این تحلیل به تهران، شهر جوانان بر تمرکز با مقاله این

 به جوانان اعتماد بر فردی و اجتماعی عوامل چه که پردازدمی

 وشر از استفاده با نویسندگان. گذاردمی تأثیر ملی رسانۀ اخبار

 تحصیلات، سطح چون متغیرهایی که دهندمی نشان پیمایشی

 مخاطب تجربۀ ارتباطی، هایشبکه لاین،آن هایرسانه از استفاده

. دارند کنندهتعیین نقش اعتماد میزان در اجتماعی طبقۀ و

 لاینآن هایرسانه مصرف هرچه دهدمی نشان پژوهش هاییافته

 دهش بیشتر جوانان بین در ایرسانه گریمقایسه یابد،می افزایش

 منفی اثر سنتی هایرسانه به هاآن اعتماد میزان بر امر این و

 با مواجهه در جوانان که دهدمی توضیح همچنین مقاله. گذاردمی

 منابع هب دسترسی دلیلبه و دارند فعال و گرانهانتخاب رفتار اخبار،

 گیرند.می پیش در را «صحت سنجش» رویکرد متعدد،
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 نام نویسندگان

 و سال
 روش موضوع

 هایافته

باستانی و 

 (1044همکاران )

های سندرم رسانه

پرمخاطب کم اعتبار 

بررسی اعتبار منبع در 

های خبری کانال

 پربازدید تلگرام

 

 -کمی

 پیمایش

های خبری نامعتبر، با ها نشان داده است که برخی از کانالیافته

کننده بسیار و نرخ دوجود آمار بالای انتشار اخبار جعلی، بازدی

های خبری اند. همچنین مخاطبان کانالبازنشر بالایی داشته

علی، اند. اخبار جبازنشر کردهفارسی، اخبار جعلی را بیشتر بازدید و 

هزار بازدید و بازنشر، بیشتر از اخبار  ۰۴طور متوسط، بیش از به

های پُرمخاطب کم صحیح داشته است. شناسایی سندرم رسانه

 ای ایراننوعی ناهنجاری مزمن در فضای رسانه ۀدهنداعتبار، نشان

ه عاست که اثرات اجتماعی، اقتصادی، فرهنگی و امنیتی بر جام

 .خواهد داشت

اسدی و میربخش 

(1۱۰2) 

 در خبری سواد بررسی

 آموزاندانش میان

 تهران شهر دبیرستانی

 -کمی

 پیمایش

 سواد ارزیابی برای پاتر الگوی که داد نشان ایخوشه تحلیل

 برخوردار لازم اعتبار از تهران، شهر آموزاندانش خبری ایرسانه

 حد در گویانپاسخ اغلب خبری ایرسانه سواد همچنین. است

 شانن نیز خبری ایرسانه سواد هایمؤلفه تحلیل. دارد قرار متوسط

 وادس سطح تعیین در را نقش بیشترین «نیازشناختی» که داد

 فرعی هایمؤلفه میان از. کندمی ایفا مخاطبان خبری ایرسانه

 بر،خ مصرف درونی انگیزۀ ها،رسانه به نسبت شک) بررسی مورد

 خبری ایرسانه سواد با اخیر، مؤلفۀ دو ،(واقعیت جهان از اطلاع

 و خبر مصرف درونی انگیزۀ میان همچنین. دارند رابطه

 ایهرسان سواد و جنسیت میان اما است، برقرار رابطه نیازشناختی

 .شودنمی دیده ایرابطه خبری

 و هاشمی

 (1۱۰۱) همکاران

 از استفاده مفهومی مدل

 توسط اینترنت فضای

 مخاطبان

 -کمی

 پیمایش

 دتم ارتباطی، سواد اینترنت به دانشجویان گرایش بر مؤثر عوامل

 ضایف به اعتماد خانواده، اجتماعی پایگاه اینترنت، از استفاده زمان

 ۀرابط مجازی فضای از استفاده با زندگی محل و جنسیت مجازی،

 ادهاستف با خانواده اقتصادی پایگاه و سن عوامل و دارند مستقیم

 ضایتر بین تحقیق نتایج به توجه با ندارند رابطه مجازی فضای از

https://cr.iribresearch.ir/article_40324_21e7b6bc0412d4aaaf4158fdacb1d1ad.pdf
https://cr.iribresearch.ir/article_40324_21e7b6bc0412d4aaaf4158fdacb1d1ad.pdf
https://cr.iribresearch.ir/article_40324_21e7b6bc0412d4aaaf4158fdacb1d1ad.pdf
https://cr.iribresearch.ir/article_40324_21e7b6bc0412d4aaaf4158fdacb1d1ad.pdf
https://cr.iribresearch.ir/article_40324_21e7b6bc0412d4aaaf4158fdacb1d1ad.pdf
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 نام نویسندگان

 و سال
 روش موضوع

 هایافته

 مثبت و رابطۀ مستقیم مجازی فضای از استفاده با خشنودی و

 .است

 

 شناسی پژوهشروش

ای است. به منظور تدوین پیشینۀ نظری و سوابق تجربی از روش کتابخانه مطالعۀ حاضر، به لحاظ اجرا از نوع پیمایشی

دهند که در سال )اسنادی( بهره گرفته شده است. جمعیت آماری تحقیق را کلیۀ دانشجویان دانشگاه یزد تشکیل می

نفر از افراد  ۱4مشغول به تحصیل بودند. برای برآورد حجم نمونه ابتدا یک مطالعۀ مقدماتی روی 1042-104۱تحصیلی 

یگیری اخبار برخط( محاسبه شود و سپس با استفاده از فرمول جامعۀ آماری انجام شد تا پراکندگی صفت مورد مطالعه )پ

گیری در این تحقیق، نفر مشخص شد. روش نمونه 0۱4درصد، تعداد  ۰درصد و دقت احتمالی  ۰۰کوکران با سطح اطمینان 

پس از احراز نامه نامه است. پرسشای است. ابزار مورد استفاده در این مطالعه، پرسشای چند مرحلهگیری خوشهنمونه

های مورد نیاز در مرحلۀ نهایی مورد استفاده قرار گرفت. آوری دادهاعتبار و پایایی آن در مراحل مقدماتی تحقیق، برای جمع

هایی استفاده شوند که متغیرها را بسنجند و یا برای انتخاب به همین منظور، ابتدا سعی شد برای متغیرهای مستقل گویه

 کارگیری آن در بین افراد مورد مطالعه  از نظرات محققین و استادان دیگر کمک گرفته شد.یق و بهها و تطببهترین گویه

نامه ، پیگیری اخبار برخط از پرسشاست. در ضمن برای سنجش متغیر وابسته بنابراین اعتبار تحقیق حاضر از نوع محتوایی

گویی به آوری شده در راستای پاسخهای آماری جمعوتحلیل داده( برای تجزیه2412هرش، ) استاندارد استفاده شد

-های آماری پیرسون، آزمون تی، رگرسیون چندگانه و تحلیل مسیر استفاده شد. در این پرسشآزمونهای پژوهش از سؤال

رار مورد تحلیل ق  spssافزارها نیز به کمک نرمنامه متغیرهای تحقیق در قالب طیف لیکرت مورد سنجش قرار گرفت. داده

 گرفت. 

 اعتبار و قابلیت ابزار تحقیق 

نامه از آلفای کرونباخ استفاده شده است. با توجه به اینکه مقدار آلفای تمام برای سنجش میزان قابلیت اعتماد پرسش

ق از یها بالا و به عبارت دیگر ابزار تحقتوان گفت همبستگی درونی گویهبوده بنابراین می ۴4/4متغیرهای مذکور بالاتر از 

 پایایی مطلوبی برخوردار بوده است.

 ضریب آلفای متغیرهای مقیاس پژوهش .1جدول 
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 تعداد گویه نوع متغیر متغیر() شاخص 
 ضریب پایایی

 )آلفای کرونباخ(

 ۴۱/4 ۰ مستقل انگیزۀ پیشرفت

 60/4 ۰ مستقل ثبات درونی و شخصیتی

 64/4 6 مستقل سودمندی و رضایتمندی

 ۴4/4 2۱ مستقل قدرت و تأثیر عادت

 ۴6/4 1۰ وابسته پیگیری اخبار برخط

 

  :اند ازهای پژوهش عبارتفرضیه

 بین سن و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد. -1

 بین جنسیت و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد. -2

 اقتصادی و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد. -پایگاه اجتماعیبین  -3

 پیشرفت و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد. بین انگیزۀ -4

 دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد.بین ثبات درونی و شخصیتی و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان  -۰

 بین سودمندی و رضایتمندی و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد. -6

 بین قدرت و تأثیر عادت و پیگیری اخبار برخط از سوی دانشجویان دانشگاه یزد ارتباط معنادار وجود دارد. -۴

 

 

 

 

 

 ها یافته
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 ای توصیفیهیافته

ها نفر( از آن 11۰) درصد ۴/2۴نفر( زن و  ۱14) درصد 1/۴2گو پاسخ 02۰های پژوهش نشان داد، از مجموع یافته 

 1۴گویان ترین سن پاسخباشد. کممی 24۰/۰سال با انحراف معیار  21گویان اند. همچنین میانگین سنی پاسخمرد بوده

 باشد. سال می ۰1سال و بیشترین سن 

 

 های استنباطییافته

آزمون تی برای مقایسۀ پیگیری اخبار برخط در بین زنان و مردان دانشجو . 2جدول   

 متغیر وابسته
 متغیر

 مستقل
 تعداد

میانگی

 ن

انحراف 

 معیار
T F داری دوسویهسطح معنی  

 پیگیری اخبار برخط

جن

 س

 

۰6/0۰ 2۰4 زن  00۴/۰  
24۱/

0 
 

02۰/

1 

 

2۱۱/4  
۰6/04 111 مرد  ۴26/14  

۰۴2/

۱ 

 

 . دارد وجود رابطه برخط اخبار پیگیری به وگرایش جنسیت بین فرضیه؛

 زمونآ این خروجی. گردید استفاده تی آزمون از مرد و زن جنس دو بین برخط اخبار پیگیری به گرایش مقایسۀ برای 

 برابر مردان بین در و ۰6/0۰ برابر زنان در بررسی مورد نمونۀ در برخط اخبار پیگیری به گرایش میانگین که دهدمی نشان

 که 2۱۱/4 شده برآورد معناداری سطح و ۰۴2/۱ مردان در و 24۱/0 زنان بین در شدهمحاسبه تی و است شده ۰6/04

 یدتأی فرضیه این و ندارد وجود متغیر دو بین معناداری و مستقیم رابطۀ بنابراین باشد؛می <P   4۰/4 آلفای از تربزرگ

 .شودنمی

 

 

 

نتایج ضریب همبستگی پیرسون بین متغیرهای مستقل و پیگیری اخبار برخط. 3جدول   
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 متغیر وابسته

 متغیرهای مستقل

 پیگیری اخبار برخط

ضریب همبستگی 

 پیرسون
داریسطح معنی  تعداد 

-11۰/4 سن  41۴/4  0۱4 

-10۰/4 پایگاه اقتصادی اجتماعی  44۰/4  ۱۰۰ 

62۰/4 انگیزۀ پیشرفت  444/4  01۴ 

۰61/4 ثبات درونی و شخصیتی  444/4  020 

6۰4/4 سودمندی و رضایتمندی  444/4  02۱ 

6۰4/4 قدرت عادت  444/4  02۱ 

 

فرضیه؛ بین متغیرهای سن، پایگاه اقتصادی اجتماعی، انگیزۀ پیشرفت، ثبات درونی و شخصیتی، استفاده و رضایتمندی 

وجود دارد. با توجه به نتایج ضریب همبستگی پیرسون و نیز سطح و قدرت عادت با متغیر پیگیری اخبار برخط رابطه 

توان نتیجه گرفت که رابطۀ مستقیم ومعناداری بین این متغیرها داری هریک از متغیرهای ذکرشده در جدول بالا میمعنی

ه به اینکه جذکر است با توشوند و لازم به ها تأیید میو متغیر وابسته پیگیری اخبار برخط وجود دارد. بنابراین این فرضیه

اند، رابطۀ معکوس و معناداری بین این دو متغیر و متغیر دو متغیر پایگاه اقتصادی اجتماعی و سن منفی rمقدار ضریب 

 ود دارد.  جوابسته و

 

 

 

 

 

 

 رگرسیون چندگانه برای سنجش اثر متغیرهای مستقل بر پیگیری اخبار برخط
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گام تأثیر متغیر مستقل بر روی متغیرهای وابسته. نتایج رگرسیون گام به 4جدول   

 B Beta R R2 R2adj T Sig متغیرها

۰۰1/1 انگیزۀ پیشرفت  60۰/4  60۰/4  06۰/4  062/4  ۰21/12  444/4  

224/1 ثبات درونی و شخصیتی  ۰61/4  ۰61/4  ۱10/4  ۱1۱/4  0۴0/1۱  444/4  

1۰۴/1 سودمندی و رضایتمندی  664/4  664/4  02۱/4  021/4  41۰/1۴  444/4  

1۰۴/1 قدرت عادت  624/4  624/4  02۱/4  021/4  41۰/1۴۱  444/4  

 

شده، رگرسیون چندگانه تأثیر متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته با روش گام به گام های مطرحبندی از آزموندر جمع

اند. بر متغیر وابسته داشتهداری متغیر مستقل تأثیر معنی 0بررسی شد: از مجموع متغیرهای وارد شده در معادله رگرسیون، 

مانده در مدل رگرسیون، متغیر استفاده و رضایتمندی، انگیزۀ پیشرفت، قدرت عادت، ثبات درونی و از بین متغیرهای باقی

 اند. شخصیتی در مجموع بیشترین اثر را بر متغیر پیگیری اخبار برخط داشته

 

چندگان رگرسیون مدل خلاصه .5جدول   

چندگانهضریب همبستگی  شدهضریب تعیین تعدیل ضریب تعیین   

۴46/4  0۰2/4  0۰۰/4  

 

پیگیری اخبار برخط( ) درصد تغییرات متغیر وابسته ۰4شده نزدیک به و به عبارت دیگر براساس ضریب تعیین تعدیل

 شود. وسیلۀ دو متغیر انگیزۀ پیشرفت و سودمندی و رضایتمندی تبیین می به

 

 تحلیل مسیر 

به منظور تعیین چگونگی تأثیر مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل بر متغیر وابسته از تحلیل مسیر استفاده شده 

 است. 

 

اثرات مستقیم و غیرمستقیم متغیرهای مستقل تحقیق بر گرایش به پیگیری اخبار برخط نتایج محاسبه. 6جدول     
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 نام متغیر 
 ضرایب اثر

 کل
غیرمستقیماثر  اثر مستقیم  

664/4 استفاده و رضایتمندی  1 6۰/1  

60۰/4 انگیزۀ پیشرفت  421/1  ۰1۰/1  

624/4 قدرت عادت  26/1  ۰4۰/1  

۰61/4 ثبات درونی و شخصیتی  666/4  ۴۱۰/4  

درصد ۰۰درصد          * معنادار در سطح  ۰۰** معنادار در سطح   

 

درصد اثرگذاری کل، دارای بیشترین تأثیر بر  6۰/1رضایتمندی با دهد که متغیر سودمندی و نتایج جدول فوق نشان می

درصد اثر غیرمستقیم است. انگیزۀ  1درصد اثر مستقیم و  66که این متغیر دارای طوریباشد. بهپیگیری اخبار برخط می

متغیرهای دیگر باشد. اثر غیرمستقیم دومین متغیر در تحلیل مسیر می 421/1درصد اثر مستقیم و با  60پیشرفت با 

 .باشددرصد می ۰6درصد، ثبات درونی و شخصیتی با  62ترتیب قدرت عادت با به
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614/0 =  ۱1  p 

 

  

 

       60۰/4 = ۰1P    

        664/4 = ۰۱P                                                                                                            

   

   0۴1/4 = 21P  

                           
         102/4- = ۰2P              ۱۴4/4  =۱2P  

   

    

  624/4 = ۰0P    

۰61/4=۰2P  

 

444/4 = 02P   

. تحلیل مسیر عوامل مرتبط با پیگیری اخبار برخط1نمودار   

 گیرینتیجه

هدف اصلی پژوهش حاضر، بررسی عوامل مرتبط با پیگیری اخبار برخط در بین دانشجویان بوده است. در مورد کارایی این 

 کاربران این و است گشته مبدل اینترنتی کاربران بین مشترک فعالیتی به برخط اخبار از داشت که استفادهپژوهش باید اذعان 

 رسانۀ این فعال عنوان مخاطببه که هستند هاآن هستند. خود نظر مورد برخط رسانۀ انتخاب در اصلی گیرانتصمیم درواقع

 در کنند. هرچند چه منبع اطلاعاتی استفاده خود از ایرسانه نیازهای ساختن برآورده راستای در تا گیرندمی تصمیم مدرن

 دارد، که محتوایی و شکلی ساختاری، هایویژگی به توجه با اما برسد، نظر به خنثی ایرسانه اینترنت است ممکن ظاهر

 محتوایی تأثیرگذار و فنی امکانات از استفاده با های خبریگذاریسیاست طورهمین و برخط اخبار انتشار نحوۀ در تواندمی

اجتماعی  -(. نتایج نشان داد که رابطۀ معنادار و منفی بین سن و پایگاه اقتصادی1۱0 :1۱۰0غریب شائیان، ) باشد

پیگیری اخبار 

 x5 آنلاین  

 انگیزۀ پیشرفت

x1 

 

 

ثبات درونی و 

 x2شخصیتی 

و سودمندی 

 x3رضایتمندی 

 

 x3 

 

رت عادتقد  

x4 
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ها دانشجویان و پیگیری اخبار برخط وجود دارد. هرچه سن و پایگاه اقتصادی اجتماعی دانشجویان افزایش یابد، گرایش آن

ری اخبار تری به پیگییابد. و دانشجویانی که دارای پایگاه بالاتری هستند، گرایش کمبار برخط کاهش میبه پیگیری اخ

برخط دارند. همچنین نتایج نشان داد که بین قدرت عادت و گرایش به پیگیری اخبار برخط، رابطۀ مثبت و معناداری وجود 

گر آن بود که رابطۀ معنادار و داشت. از سویی دیگر نتایج بیان ( همخوانی2412) ها با نتایج تحقیق هرشداشت. این یافته

مثبتی بین استفاده و رضایتمندی و گرایش به پیگیری اخبار برخط وجود دارد. با افزایش خرسندی و رضایتمندی استفاده 

ین یافته با ضیه تأیید شد. ایابد و برعکس. بنابراین این فرها، میزان گرایش به پیگیری اخبار برخط نیز افزایش میاز رسانه

 همخوانی داشت.  (1۱۴۴) ( و بینشی1۱۰۱) همکاران و نتایج تحقیق هاشمی

 برآورده را هانقش رسانه ترینمهم رسانه، و ارتباطات به کارکردگرایانه رویکردی اتخاذ با رضایتمندی و سودمندی نظریۀ

 همان به سازند، برآورده را هاانگیزه و این نیازها هارسانه که میزان هر به داند. بنابراین،می مخاطب هایانگیزه و نیازها ساختن

 مخاطب، افراد که است این رضایتمندی و سودمندی نظریۀ اصلی فرض .کنندمی فراهم را مخاطب رضایتمندی موجبات میزان

 بستگی رضایت این سازد. میزان فراهم آنان برای را رضایت بیشترین که هستند محتوایی فعال، به دنبال صورتبه بیش و کم

نظریۀ  از استفاده با توانآمده، میدستبه نتایج به توجه با . درنهایت(2۴0 :1۱2۴دارد )سون و همکاران، فرد علایق و نیازها به

 هارسانه از در استفاده هاآن هایانگیزه و نیازها بر مخاطبان، درنظرگرفتن فعال ضمن که کرد تبیین سودمندی و رضایتمندی

دهد و نیز نتایج حاکی از آن بود که بین می اصالت نیز مخاطبان اجتماعی نقش و علایق ها،ارزش به و کندمی تأکید نیز

های انگیزۀ پیشرفت با گرایش به پیگیری اخبار برخط رابطۀ مثبت و معناداری وجود داشت. هرچه دانشجویان نسبت به گویه

یگیری اخبار های اینترنتی و پر مساعدتری داشته باشند، تمایل بیشتری به عضویت در شبکهمربوط به انگیزۀ پیشرفت نظ

برخط دارند. بنابراین این فرضیه تأیید شد و در آخر نتایج نشان داد که بین ثبات درونی و شخصیتی دانشجویان و گرایش 

بات درونی و شخصیتی، میزان گرایش به پیگیری به پیگیری اخبار برخط، رابطۀ معنادار و مثبت وجود دارد. با افزایش ث

های یابد و برعکس؛ بنابراین این فرضیه نیز تأیید شد. بنابراین با عنایت به نقش حساس رسانهاخبار برخط نیز افزایش می

ن و ققاهای مجازی و اهمیت اخبار و اطلاعات برخط، پشنهادهایی اجرایی و پژوهشی برای محویژه اینترنت و شبکهنوین به

 هایپژوهش متأسفانه اما جهان، سطح در برخط خبرخوانی و خبررسانی گسترش و وسعت رغمعلی -1شود: مسؤولان ارائه می

 هایحوزه در ویژهبه ضعف این است. بوده محدود بسیار سایر کشورها، نسبت به کشور در برخط اخبار حوزۀ در شدهانجام

 برخط، رویکرد اخبار حوزۀ بیشتر هرچه شناسایی منظور به اول وهلۀ در شودمی پیشنهاد است؛ لذا مشهود بسیار دانشگاهی
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 و بیشتری و تأمل دقت را با اخبار برخط کسب توانندمی آینده در پژوهشگران باشند. بنابراین داشته مقوله این به جدیدتری

 پژوهش این در که آنچه به تواننمی را صرفاً  برخط اخبار کسب به گرایش عوامل -2نمایند.  مطالعه تریگسترده هایحوزه در

 اندنگرفته قرار آزمون مورد برخط اخبار حوزۀ در را ارتباطی هایپژوهش وسیعی از طیف هنوز بنابراین کرد، محدود شد، گفته

 مرزهای بسیاری از رفتنازبین و شدنجهانی هایویژگی همچنین و مجازی فضای امکانات و هاویژگی توجه به با بساچه و

 در جدیدی هاینظریه ارائۀ سازکه زمینه دهد دست به فردیمنحصربه و جالب بسیار نتایج اخبار، انتقال در مکانی و زمانی

دانشجویان  گرایش عوامل تنها حالت بهترین در دهد،می نشان پژوهش این نتایج طورکههمان -۱گردد.  ارتباطات حوزۀ

 بسیار تأثیرگذار عوامل که کرد فرض چنین توانمی بنابراین تببین کرد، توانمی برخط اخبار از استفاده در را یزد دانشگاه

 مطالعات انجام زمینۀ امر همین و باشد عوامل از وسیعی طیف شامل توانندمی که دارند خصوص وجود این در نیز دیگری

 .کندمی تر ایجابوسیع هایحوزه در را بیشتری

 

 تشکرتقدیر و 

 بنا به اظهار نویسندۀ مسؤول، این مقاله حامی مالی نداشته است.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 منابع
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 هایجویان رشتههای شخصیت و شادکامی با انگیزش پیشرفت در دانشرابطۀ ویژگی. (1۱۰1) اخوان افروزی، فائقه -

شناسی و علوم اجتماعی، دانشگاه آزاد روانشناسی، دانشکدۀ ارشد، گروه رواننامۀ کارشناسی علوم انسانی و هنر. پایان

 اسلامی واحد تهران مرکزی.

. رسانۀ ملی اخبار به تهران شهر جوانان اعتماد بر مؤثر اجتماعی عوامل بررسی(. 104۱)مجید  رضاییان، زینب؛ اکبری،

  .۴۰-۰2 :1 شمارۀ ،0 دورۀ ارتباطات، راهبردی مطالعات نامۀفصل

های پژوهش .آموزان دبیرستانی شهر تهران(. بررسی سواد خبری در میان دانش1۱۰2سیما )، ناصر و میربخش، اسدی

 . 21-112: ۰۰، شمارۀ 26، سال ارتباطی

 دیدگاه دربارۀ ایران )پژوهشی روزنامۀ از تهرانی شهروندان رضایتمندی و استفاده میزان بررسی(. 1۱۴۴سودابه ) بینشی، -

 علوم دانشکدۀ طباطبائی، علامه ارشد ارتباطات: دانشگاه کارشناسی نامۀپایان ،ایران( روزنامۀ و مطبوعات به نسبت مردم

 .اجتماعی

های شخصیتی، کیفیت آموزشی و توانمندی فردی با نگرش به حرفۀ بررسی رابطۀ ویژگی(. 1۱۰۱باک، اسماعیل )بی -

دۀ شناسی تربیتی، دانشگاه یزد، دانشکارشد روانکارشناسینامۀ ، پایانمعلمان دانشگاه فرهنگیان یزد -معلمی  در دانشجو

 علوم انسانی.

 نوین؛ هایرسانه مصرف و اصلی جریان هایرسانه مردم،» (1۱۰۴) سعید ارکانزاده، و هادی خانیکی، سوسن، باستانی، -

، شمارۀ 0دورۀ  ،نوین هایرسانه مطالعات نامۀفصل، «شهروندان تهرانی هایرسان مشارکت و رضایت اعتماد، مصرف، پیمایش

10 :۱۱-1. 

اعتبار بررسی اعتبار های پرمخاطب کم(. سندرم رسانه1044اسماعیل )، پوراکبر و سعدی، نصراللهی ،قادر، باستانی -

 .6۴-۰1: 6۰، شمارۀ 22، دورۀ های ارتباطیپژوهش، های خبری پربازدید تلگراممنبع در کانال

جوادی و پروین کدیور،  ترجمۀ محمدجعفر .نظریه و پژوهش :شخصیت(. 1۱2۰) اولیور پی. پروین، لورنس ای و جان، -

 آییژ. :تهران

 با ایرانی کنندگانمصرف بین در نوین هایرسانه مصرف الگوی بررسی( 1040)سارا  جانه، طاهر، اربطانی، روشندل -

 . ۱۱۰-۱۰2 :2 شمارۀ ،1۴ دورۀ بازرگانی، مدیریت نامۀفصل. تفسیری پدیدارشناسی رویکرد

 انتشارات دانشگاه.  :، تهرانشناسیهای شخصیت یا مکاتب رواننظریه(. 1۱22) سیاسی، علی اکبر -



  77   72  تا 01، صفحات 4141زمستانم، چهاردوره اول، شماره                                                                                                             

                                                                                         

 
یمصرف خبر یالگو ،یتوسعه، آموزش عال  

ی، صادق صالحادیبن لایل  

 

توسعه و اجتماعی نظم پژوهشی-علمی نامهفصل  

 Journal of Social Order & Development 

 

 

 

 

 تحقیقات و مطالعات مرکز: تهران. ارتباطات هاینظریه کاربرد(.1۱2۴)اولسون  جین، سیگنایزر؛ بنو، ویندال؛ سون، -

 . هارسانه

 ویرایش.   :. ترجمه یوسف کریمی. تهرانشناسی شخصیتروان(. 1۱22) شولتز، سیدنی؛ الن -

 نشر ویرایش.  :، ترجمۀ سید یحیی محمدی، تهرانهای شخصیتنظریه(. 1۱22شولتز، دوران پی، شولتز، سیدنی الن ) -

 خارجی و داخلی هایسایت طریق از برخط خبر کسب به دانشجویان گرایش عوامل(. 1۱۰0)شائیان، راضیه غریب -

طباطبایی،  علامه ارشد، دانشگاهکارشناسی  نامۀ دورۀ، پایانطباطبایی علامه دانشگاه دانشجویان موردی زبان مطالعۀفارسی

 نگاری.روزنامه -اجتماعی ارتباطات علوم ارتباطات، رشتۀ و اجتماعی دانشکدۀ علوم

 منبع عنوان به رسمی غیر هایرسانه انتخاب عوامل و دلایل (.1۱۰۰قاسمی جهان، هاشمی، شهناز. گرانمایه پور، علی. )

 .۱۱۰-۱62: 2۱، شماره 6اخبار، مطالعات رسانه نوین، دوره  کسب

 اطلاعاتی دانشجویان سواد میانجی نقش با دانش تسهیم بر یادگیری پیشرفت انگیزۀ رابطۀ(. »1۱۰۱زائی، زینب )لک -

شناسی، روان و تربیتی آموزشی، دانشکدۀ علوم مدیریت رشداکارشناسی نامۀ، پایان«سمنان دانشگاه تکمیلی تحصیلات

 دانشگاه سمنان.

. رسالۀ "هاشناسی با تأکید بر مبانی و روشتحلیل تطبیقی عادت در قرآن و روان"(. 1۱۰۰محمدی، محمد جعفر ) -

 .دکتری رشتۀ الهیات و معارف اسلامی، دانشگاه قرآن و حدیث

 توسط اینترنت فضای از استفاده مفهومی (. مدل1۱۰۱فیروز و احمدی مرویلی، لیلا. )هاشمی، شهناز؛ دیندار فرکوش، 

 .1۰۱-21۰(: 6)1۱، اینامۀ مطالعات رسانهفصلمخاطبان، 
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Abstract 
 

With the expansion of communication technologies and the 

development of the internet, the pattern of news consumption among 

the younger generation has undergone fundamental changes. The 

present study aims to examine the transformation of news consumption 

patterns from traditional media to online media among university youth. 

The research method is of a survey type, and the statistical population 

includes all students of Yazd University in the academic year 2023–2024, 

of whom 430 were selected through multi-stage cluster sampling. The 

data collection tool was a researcher-made questionnaire, whose 

validity was confirmed by experts and reliability verified using 

Cronbach’s alpha coefficient. The results showed that the tendency to 

use online news sources among students is significantly higher than 

traditional media. Moreover, variables such as achievement motivation, 

satisfaction, personality stability, and habitual behavior played the most 

significant roles in the inclination toward online news consumption. 

These findings indicate a fundamental shift in the way young people 

access and trust news sources.. 
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